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Resumen

Se describe el uso del material fotografico en los sistemas de informacion
documental de las empresas audiovisuales televisivas, centrandonos
posteriormente en las agencias de informacion como fuente de informacion
primaria en dichas instituciones. Para realizar este andlisis, se describen
igualmente los sistemas documentales de las cadenas asi como el uso actual de
material fotografico en las empresas audiovisuales. Se descubre el escaso uso de
material fotografico en las empresas televisivas y la cada vez menor existencia de
departamentos de documentacion fotografica en las televisiones, siendo
sustituido por la adquisicién de material fotografico a agencias de noticias.
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Abstract

The use of the photographic material systems information to the television media
companies then focus on the reporting agencies as a source of primary
information in such institutions is described. To perform this analysis, are also
described documentaries chain systems as well as the current use of photographic
material in media companies. The limited use of photographic and television
companies in the declining existence of photographic documentation
departments in television is discovered, being replaced by the acquisition of
photographic material news agencies.
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1.- Introduccién: justificacién del trabajo

La hibridacién de los medios de comunicacién de masas parece una realidad
dificilmente parable en el marco de las empresas con presencia en la red. Inter-
net se ha convertido en una realidad estandarizada en la forma de transmisién
de informacién, donde estan presentes recursos en todos los modos posibles de
lectura de informacién. Desde la hipertextualidad a la presencia de informacién
textual, sonora, audiovisual y fotografica, son realidades que han venido para
quedarse en los medios de comunicacién, confundiendo y fundiendo lo que tra-
dicionalmente eran medios impresos de aquellos que necesitaban de algin tipo
de mecanismos para su lectura (radio y televisién).

La hibridacién de medios se estd desarrollando en todas las expresiones de la
comunicacién social, y en televisién existe un claro reflejo en la realidad pre-
sente en la Television 2.0, donde ademas de la informacién difundida de mane-
ra tradicional se pueden acceder a recursos de otros muchos tipos por medio de
dispositivos periféricos o incluidos en el propio aparato de television.

Todos los métodos de difusién son vélidos, todos coexisten y persisten, y
todos ellos se retroalimentan.

Pero en este nuevo contexto hemos de tener presente la realidad empresarial
tradicional de las empresas audiovisuales en Espafia, su estructura y organiza-
cidn, y su jerarquizacién en la organizacién de los servicios de documentacion,
para poder asf determinar cémo se accede a la informacién, no tanto de caracter
actual como de informacién de indole retrospectivo (Caldera, 2008).

Independientemente de la férmula, los requerimientos de informacién re-
trospectiva son una realidad presente en todos los medios, aunque no siempre
satisfecha pues depende de la estructura orgénica de la empresa.

El trabajo expuesto se centra en las empresas audiovisuales televisivas, don-
de el uso de informacién fotografica, ya sea en su formato tradicional (difusién
digital terrestre) como la difusién de contenidos por la red, es una constante
en la labor diaria, aunque no sea comparable con los requerimientos de infor-
macién audiovisual, lo cual parece 16gico a tenor de la naturaleza audiovisual
del medio.

La informacién fotografica que en los medios tradicionales estaba siendo ca-
da vez menos utilizada, estd contando con un auge importante en los medios
audiovisuales virtuales. Tanto es asi que es escaso el uso de material fotografi-
co en un programa informativo de cualquier cadena, y, sin embargo, es de lo
mas habitual para difusiéon de contenidos en la red. la estructura de muchas ca-
denas no existe un departamento de documentacién fotografica, hace necesario
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que las empresas televisivas busquen alternativas para acceder a dichos conte-
nidos fotogréficos. Y entre estas realidades queremos centrarnos en las colec-
ciones de las agencias de informacién o agencias de noticias, las cuales facilitan
informacién fotografica entre sus abonados, de tal forma que no es necesario
contar con estructuras estables en las empresas audiovisuales. Los bancos de
imagenes como repositorio de fotos también es utilizado por las televisiones
(Codina, 2011), pero nos vamos a centrar en el trabajo en las agencias.

En definitiva, la documentacién fotografica es requerida en mayor o menor
medida por parte de los periodistas de las empresas televisivas. Esta necesidad
ha aumentado con el uso de plataformas en red para la difusién de contenidos,
asi como para la versién en red de las empresas audiovisuales. La mayor parte
de las cadenas de televisién no cuentan en su estructura documental con depar-
tamento de gestién, conservacién y andlisis de documentacién fotogréfica, por
lo que es imprescindible la bisqueda de fuentes externas a las cuales acceder
para conseguir dichos recursos. Y entre las diferentes posibilidades analizare-
mos las agencias de informacién o agencias de noticias, suministradores habi-
tuales de todo tipo de recursos a las empresas televisivas.

Por lo tanto, el objetivo del trabajo no es sélo describir la realidad empresa-
rial, sino analizar también las diferentes colecciones de agencias con informa-
cién sobre Espafa para determinar asi su validez como fuente de recuperacién
de recursos fotograficos por parte de las cadenas.

La metodologia empleada cuenta con diferentes fases para su desarrollo. En
primer lugar, contamos con una revisién bibliografica para conocer el estado de
la cuestién en la materia, utilizando para ello no toda la documentacién exis-
tente, sino valorando aquella que nos resulta mas ttil para realizar dicha labor.
Por lo tanto, no esperemos encontrar en la bibliogratfia una revisién exhaustiva
bibliogratica sobre la cuestién, sino una seleccién motivada por el caracter acu-
mulativo de la produccién cientifica en nuestra disciplina.

Una vez realizada esta labor hemos consultado las fuentes de informacién de
las principales agencias de noticias en Espafia, entre las cuales hemos destacado
la Agencia EFE y Europa Press, entre otras; para ello revisado tanto material
bibliografico como la informacién comercial facilitada por las propias agencias
de noticias. También hemos incluido agencias no espafiolas que cuentan con
importantes recursos fotograficos sobre Espafa,que pueden ser para los me-
dios audiovisuales, teniendo presente que muchas de las cadenas televisivas.
Destacamos Reuters, AP, Corbis y EPA.

Como resultado final, redactado el presente trabajo en el cual se las necesidades
documentales de las empresas audiovisuales en relacién con el material fo-
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togréafico y la descripcién y valoracién de las colecciones fotograficas de las
agencias anteriormente mencionadas.

2.- La documentacién en las empresas televisivas: lineas generales
Practicamente la totalidad de las empresas audiovisuales cuentan con un servi-
cio de documentacién que aporta calidad y veracidad a la informacién facilitada
por la cadena. Aquellas empresas que no cuentan con estos servicios, es porque
siguen una politica errénea en la cadena, seguramente por la escasez de recur-
sos econémicos y en algunos casos espaciales. No somos conocedores de mu-
chas empresas audiovisuales sin una minima infraestructura documental, pero
se dado esta realidad en empresas audiovisuales de caracter local o microem-
presas.

No obstante, cualquier gran televisién cuenta con un departamento de estas
caracteristicas, en el cual se gestionan y conservan al menos informacién de na-
turaleza audiovisual y documentacién textual con el fin de facilitar el contexto
y la informacién puntual sobre cualquier cuestion.

Los servicios de documentacién existen en las empresas audiovisuales ya
que son la clave de acceso. Aunque no cuenta con un archivo de imagenes espe-
cialmente antiguo, cuenta con material muy vélido de deportes, economfia y
politica, tanto nacional como a nivel internacional. Precios muy competitivos.

1) Agencia Associated Press

Denominacién: Associated Press
Url: www.ap.org
Afo de creacion: 1846

La decana de las agencias de informacién a nivel internacional fue creada por
diferentes medios estadounidenses que llegaron al acuerdo de intercambiar in-
formacién y recursos con el fin de abaratar costes de produccién. Se ofrecen
servicios en inglés, aleman, francés, espafiol y neerlandés, contando con cerca
de dos mil periédicos y mas de cinco mil cadenas de televisién como asociados.

Aunque también el punto fuerte de esta agencia es el material audiovisual
puede observarse por el nimero de periédicos suscritos que los recursos dispo-
nibles para los periédicos es muy importante.

Cuenta con una coleccién de fotografias que supera los diez millones, y aunque
evidentemente su principal coleccién es de fotogratias norteamericanas, cuenta
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con un amplio archivo de material con fotografias de personajes ptblicos espa-
fioles y de eventos ocurridos en Espafia.

2) Corbis

Denominacién: Cosbis Image
Url: http://www.corbisimages.com/
Afo de creacién: 1989

Corbis es una de los mayores proveedores de material audiovisual del planeta,
especialmente orientado a agencias de publicidad. Corbis va mas alla del banco
de imédgenes o repositorios de recursos, esta agencia ademas gestiona los dere-
chos de explotacién y uso del material.

Cuenta con importantes profesionales de la fotografia ademas de algunas colec-
ciones importantes como la National Gallery deLondres.

Esta empresa, cercana a lo que entendemos por agencia de informacién, cuenta
con més de siete millones de fotogratias, que pueden ser obtenidas por medio

de la red.

3) EPA: European Pressphoto Agency

Denominacién: EPA
Url: www.epa.eu
Afo de creaciéon: 1985

Aunque de reciente creacién, EPA cuenta con un archivo de mas de tres millo-
nes de fotogratias generadas por un nimero importante de fotégrafos, mas de
cuatrocientoss. Su temdtica es variada y recoge el material producido para los
principales medios impresos que estdn y mantienen la European Pressphoto

Agency.

Se puede adquirir su material, y aunque cuenta con material con interés para
medios espafioles desde el punto de vista geogréfico, no es su punto fuerte aun-
que sea una agencia muy recomendable.

Aunque el archivo accesible no funciona hasta el afno 1997, la fecha de crea-
cién de la EPA es de 1985, cuando diferentes agencias de informacién de unen
para contrarrestar la presencia de agencias de ambito anglosajén. Estas agen-
cias fueron: France Press de Francia, ANP de los Paises Bajos, ANOP portu-
guesa, ANSA de Italia, la belga BELGA, EFE de Espafia y DPA alemana.
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3.- Conclusiones

Podemos finalizar sefialando que los medios de comunicaciéon audiovisuales ra-
ra vez cuentan con servicios de documentacién fotografico para las necesidades
de los periodistas de la cadena. EIl por qué es que dichas necesidades son cada
vez menores y por lo tanto la mayor parte de las cadenas prefieren centrar sus
recursos humanos y econémicos en la gestién de la informacién audiovisual.

Esto provoca que, ante las necesidades puntuales de los medios audiovisua-
les, sea necesario el controlar, conocer e identificar las principales fuentes de
informacién existentes en el mercado con el fin de acceder de forma rapida y
poco costosa a material fotoperiodistico que en alguna ocasién pudieran reque-
rir los periodistas.

De ahf que los gestores de informacién y documentacién de las empresas au-
diovisuales deben conocer y controlar un directorio con las principales agencias
de informacién y agencias fotogréficas con el fin de acceder a dichos recursos
externos. El pago por estos servicios a terceros es infinitamente mas econémi-
co que el mantenimiento de un servicio de gestién de material fotogratico
(siempre entendiéndolo para los medios audiovisuales, en caso de tratar la do-
cumentacién de un medio impreso el servicio de documentacién fotogratfica re-
sulta absolutamente incuestionable).

Las agencias de noticias y las agencias de fotogratia plantean una serie de
potencialidades y recursos que hacen facilmente accesible los contenidos, pu-
diendo acceder a dichos contenidos practicamente en su totalidad por medio de
la red, aunque otros pueden utilizar los envios por satélite o por ftp.

Las agencias de informacién y las agencias de fotogratia han sabido adaptar-
se al cambio y a la evolucién de la tecnologia, ofreciendo y facilitando la infor-
macién de la forma requerida por los medios audiovisuales, con costes reduci-
dos, y fiabilidad y rapidez garantizada.
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